PESQUISA - DEMANDAS DE
MERCADO E MICROCREDITO P/
PEQUENQOS EMPREENDEDORES

Teresina (Pl1), 25 a 30/ abril / 2025.
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METODOLOGIA

A pesquisa realizada envolveu 401 entrevistas domiciliares e individuais, abrangendo microempreendedores
individuais (MEIs), pequenos prestadores de servicos, pequenos comerciantes informais e formais, vendedores
ambulantes, pequenos produtores rurais, pequenos restaurantes e hotéis, além de potenciais empreendedores e
restaurantes de porte médio. A amostragem foi ndao probabilistica e intencional, seguindo cotas por tipo de
negdcio, zona (urbana e rural) e bairros, com dados coletados por meio de dispositivos modveis (tablet e

smartphone) entre 25 e 30 de abril de 2025, por uma equipe treinada e supervisionada.

O questionario estruturado incluiu perguntas abertas e fechadas, e os dados foram processados
eletronicamente no SPSS, com apresentacdao em tabelas percentuais e graficos estatisticos. O controle de
qualidade contou com checagem telefonica em 20% das entrevistas, além de verificacao e critica interna. A

margem de erro estimada para a amostra é de até 4,8% em um nivel de confianca de 95%.
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Pergunta: O(a) sr(a) ja buscou microcrédito para o seu negocio?

Grafico 1 - Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.

Buscou Microcrédito p/ Negoécio.

Teresina (PI), 25 a 30 de abril de 2025.
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Fonte: Pesquisa Direta.
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A andlise dos dados do Grafico 1 sobre pequenos empreendedores e
potenciais empreendedores de Teresina, mostra que 38,9% dos entrevistados ja
buscaram microcrédito para seus negdcios, enquanto a maioria, 61,1%, ainda nao
acessou essa linha de financiamento. Esses resultados revelam um comportamento
cauteloso ou dificuldade de acesso ao microcrédito, refletindo a necessidade de
politicas publicas que facilitem o crédito e incentivem o empreendedorismo local,
especialmente em um contexto econ6mico desafiador, com instabilidade e baixo

crescimento.

Ao observar os segmentos, nota-se que mulheres (41,88%) buscam
microcrédito mais que homens (36,19%), sugerindo um maior interesse ou
necessidade de recursos para negocios conduzidos por mulheres, que
tradicionalmente enfrentam mais barreiras para obtencdo de crédito. Também ha
maior procura de microcrédito entre empreendedores informais, como ambulantes
(45,76%) e prestadores de servigos (40,63%), indicando vulnerabilidade financeira
desses grupos e a importancia de medidas que ampliem o acesso ao microcrédito,

integrando estratégias de desenvolvimento econémico e inclusdo produtiva.

Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: Esse microcrédito foi bom para o seu negdcio?

Grafico 2 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. - AMOSTRAGEM.

Microcrédito Foi Bom p/ Negocio.

Teresina (PI), 25 a 30 de abril de 2025.
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Fonte: Pesquisa Direta.
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O Grafico 2 aponta que 87,18% dos pequenos empreendedores de Teresina
consideram que o microcrédito foi bom para seus negdcios, enquanto 12,82% nao
compartilham dessa percepgdo. Essa avaliagdo positiva se destaca principalmente entre os
homens (82,89%), jovens entre 19 e 24 anos (88,89%) e empreendedores de zona urbana
(91,67%). Em contrapartida, grupos como mulheres (91,25%), empreendedores mais velhos e
pequenos produtores rurais apresentam maior cautela, refletindo as barreiras estruturais

enfrentadas por esses segmentos para transformar o microcrédito em resultados positivos.

No contexto socioecondmico e politico, esses dados indicam que o microcrédito tem
sido uma ferramenta relevante para impulsionar negdcios e fortalecer a economia local,
sobretudo em 4dareas urbanas onde as condi¢des de infraestrutura e mercado sdo mais
favordveis. No entanto, as disparidades de percepgao entre zonas urbanas e rurais e entre tipos
de negdcio evidenciam desigualdades persistentes no acesso e nos impactos desse
instrumento. Essa heterogeneidade sugere a necessidade de politicas publicas mais
direcionadas, que combinem o apoio financeiro ao microempreendedor com iniciativas para
reduzir desigualdades estruturais e fortalecer redes de apoio comunitario, especialmente em

areas rurais e segmentos mais vulneraveis.

Rua Santa Cantarina, 635, Picarra

Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI



AMOSTRAGEM

OPINIAO E MERCADO
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: O microcrédito foi bom para seu negdcio? Por qué?

Grafico 3 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Microcrédito Foi Bom p/ Negdcio [Por qué).
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

Investimento em/ compra de mercadorias/ produtos/ matéria-prima/ insumos T 26,92

Expanséo, aumento do negdeio 17,95
Investimento no estabelecimento/ reforma 9,62
Investimento em/ compra de maquindrio/ pecas/ materiais de trabalho/ equi 1tos 5,77
Nio deu certo/ nio foi liberado/niio conseguiu o microcrédito  —————— 5 13
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Taxa de juros baixa |je———— 3 85
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Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta maltipla, soma mais 100%
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Pergunta: O microcrédito foi bom para seu negdcio? Por qué?

A andlise do Grafico 3 evidencia que o microcrédito em Teresina é percebido majoritariamente como um instrumento de fortalecimento do capital
produtivo, com cerca de 60% dos entrevistados destacando a compra de mercadorias, insumos, equipamentos e a expansao ou reforma dos negocios
como os principais destinos do recurso. Essa realidade mostra como o microcrédito atende diretamente as necessidades basicas de funcionamento e
crescimento de pequenos empreendedores urbanos e rurais, que frequentemente enfrentam dificuldades em manter estoques e garantir a

competitividade de seus estabelecimentos em um contexto de vulnerabilidade econémica e acesso restrito a crédito formal.

Ao mesmo tempo, aproximadamente 10% dos respondentes apontaram desafios significativos relacionados a burocracia, a dificuldade de acesso
ou a percepcgao de taxas de juros elevadas, refletindo entraves que ainda comprometem o potencial transformador do microcrédito para parte dos
empreendedores. Esse dado revela a necessidade de ajustes nos processos de liberacdao e nos instrumentos de financiamento, para que o crédito chegue
de forma mais agil e efetiva aos empreendedores, sem criar barreiras institucionais que limitem sua aplicacdo. Além disso, fatores como baixas vendas,

produtos caros e inadimpléncia, embora menos expressivos numericamente, ilustram as dificuldades cotidianas enfrentadas no ambiente de negdcios e as

oscilagdes conjunturais do mercado.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: O microcrédito foi bom para seu negdcio? Por qué?

Assim, o estudo sinaliza a relevancia de politicas publicas que promovam nao apenas a ampliacao do
microcrédito, mas também sua integracao a programas de capacitacao, assisténcia técnica e suporte
financeiro de longo prazo. Isso envolve a criacao de condicdes de crédito mais justas, com taxas acessiveis e
menor burocracia, e o reconhecimento das especificidades de cada segmento produtivo e regiao da cidade.
Em suma, a pesquisa demonstra que, quando bem direcionado e estruturado, o microcrédito tem potencial
para impulsionar a economia local e fortalecer a capacidade de inovacao e crescimento de pequenos

negocios, mas que ainda ha gargalos institucionais e econdmicos que precisam ser enfrentados para

maximizar seus beneficios.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: Quais foram as principais dificuldades encontradas ao buscar microcrédito?

Grafico 4 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Principais Dificuldades ao Buscar Microcrédito.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.
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Fonte: Pesquisa Direta.

## Resposta maltipla, soma mais 100%
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ANALISE DE DADOS

Pergunta: Quais foram as principais dificuldades encontradas ao buscar microcrédito?

O Grafico 4 destaca que as principais dificuldades enfrentadas ao buscar microcrédito sao, principalmente, as exigéncias
documentais (21,79%), a dificuldade de acesso (16,67%) e o desconhecimento das fontes de financiamento (14,74%). Esse quadro
sugere que, apesar da existéncia de linhas de crédito, ha barreiras burocraticas significativas e uma lacuna informacional que limita o
acesso ao crédito para negdcios de pequeno porte e informais. Esses dados ganham relevancia em um contexto social e econbmico em
gue pequenos empreendimentos tém sido fundamentais para sustentar a renda de familias em situacdao de vulnerabilidade ou com

acesso restrito ao mercado de trabalho formal.

Politicamente, a pesquisa aponta para a necessidade de politicas publicas mais direcionadas para simplificacdo de processos e
maior transparéncia nos critérios de acesso ao crédito. Além disso, a alta porcentagem de entrevistados que nao enfrentaram
dificuldades (30,13%) e aqueles que nao souberam ou ndao opinaram (5,13%) indica uma percepcao heterogénea das barreiras,
sugerindo que estratégias diferenciadas, adaptadas aos diversos perfis de empreendedores (urbano e rural, MEl e informal), podem ser

mais eficazes para ampliar o acesso ao microcrédito e reduzir as desigualdades regionais e setoriais no ambiente de negdcios local.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: Atualmente o(a) sr(a) esta precisando de microcrédito para o seu negécio?

O Gréfico 5 indica que 37,41% dos entrevistados relataram atualmente a
necessidade de microcrédito para impulsionar ou manter seus negdcios. Destaca-se que essa

. . o e demanda se manifesta de maneira distinta entre segmentos: entre homens e mulheres, as
Grafico 5 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.

taxas sdo proximas, mas ha variagdes significativas quando se observa a faixa etaria, onde

. . . o .
Necessidade de Microcrédito Atualmente. jovens de até 18 anos apontam a necessidade em 50%, e aqueles com 65 anos ou mais

) mostram menor demanda, com apenas 26,67%. Essa diferenga pode refletir, de um lado, as
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

70,0% dificuldades de acesso a crédito enfrentadas pelos mais jovens, e de outro, a maior estabilidade

financeira ou acomodagao dos mais velhos.

O recorte por tipo de negdcio também revela nuances importantes: ambulantes
(39,02%), pequenos produtores rurais (34,38%) e pequenos comerciantes (38,98%) destacam-
se como segmentos com demanda expressiva, enquanto potenciais empreendedores ainda nao

formalizados apresentam maior necessidade (75%). Esses numeros, somados ao contexto

politico e econdmico local — marcado por dificuldades de acesso ao crédito, altas taxas de

Sim Nao
Fonte: Pesquisa Direta. juros e baixo incentivo publico para pequenos negdcios — evidenciam um quadro em que a
caréncia de politicas publicas voltadas ao fortalecimento econdmico desses grupos

compromete a sustentabilidade e o crescimento de pequenos negdcios.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: Qual foi ou seria a principal finalidade do microcrédito para seu negocio?

O Grafico 6 mostra que a principal finalidade do microcrédito para esses grupos é, de forma

destacada, a compra de insumos (32,0%), seguida da expansdo do negdcio (23,33%) e do capital de giro

Grafico 6 - Instituto Piauiense de Opiniéo Pdblica Ltda. - AMOSTRAGEM. (22,0%). A compra de equipamentos (12,67%) e a aquisicio de mercadorias ou pegas (5,33%) também

aparecem como necessidades significativas. Esses resultados refletem a busca por maior capacidade de
Principal Finalidade Microcrédito. producdo e de atendimento, evidenciando um esforco de fortalecimento das atividades produtivas,

Teresina [PI), 25 a 30 de abril de 2025. especialmente considerando o contexto de recuperagdo econdmica e de vulnerabilidade de pequenos

40,0% —
negaécios, que ainda enfrentam desafios pds-pandemia e de inflagdo elevada em segmentos estratégicos.

30,0% —|

Do ponto de vista social e politico, destaca-se o papel crucial do microcrédito como

%

20,0% — ferramenta de inclusdo econdmica e de estimulo a autonomia desses empreendedores, especialmente

em areas de maior vulnerabilidade social, como zonas rurais e regides periféricas. O fato de que apenas
10,0%—

o . ~ ~ . o - ) P
1,33% dos entrevistados ndao sabem ou ndo opinam sobre a principal finalidade do microcrédito indica um

5 B N . . . o
0.0% E alto grau de consciéncia sobre a necessidade de recursos para manter e expandir os negdcios. Essa
Compra de Compra de Expansdodo Capital de giro MNSo sabe/ndo  Compra de Expansdo do - . . o . . . Lo
equipamentos  insumas negécio opina mercadorias/  espagol percepgdo evidencia a relevancia de politicas publicas que fortalegam o acesso a microcrédito como
pecas reformas

Fonte: Pesquisa Direta. forma de redugdo das desigualdades e de apoio ao empreendedorismo local, apontando para a

necessidade de estratégias governamentais que considerem as demandas especificas de cada segmento

contemplado.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda.
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Pergunta: Se tivesse crédito, quais produtos ou servicos seriam imediatamente adquiridos para o seu negocio?

Griéfico 7.1 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Produtos/ servigos Adquiridos com Micracrédito.
Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025.

Investimento em mercadoria/ produtos/ matéria-prima (insumo) 23,44
Expansio de negdcio/ reforma/ expansio do espago ] 9,48
Materiais de trabalho/ equipamentos ) 8,98
Produtos alimenticios/ carnesf frutas/ lacticinios/ peixes/ ) 5,99

Confecgdes/ tecidos 5,74
Aparelhos celulares/ equipamentos/ pecas/ acessérios
Produtos eletrénicos

Roupa/ moda feminina/ roupa intima

Roupa/f moda masculina/ cuecas/ acessérios
Material de construgio

Animais/ galinhaf porcos/ carneiro

Compra/ contrugio de terrenof imovel/ aluguel
Cama/ mesa/ cadeira/ colchdo

M3o de obra

Novo estabelecimento/ filial

Pegas

Bebidas/ cerveja

Capital de giro

Materiais para plantio

Mochila/ bolsas

Perfumes/ perfumaria/ cosméticos

Transportef carro/ moto

Adubof estrume/ esterco

Infraestrutura

Investimento

Linha de croché

Ragdo

10,00 15,00 20,00 25,00
%
Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta miiltipla, soma mais 100%
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Pergunta: Se tivesse crédito, quais produtos ou servicos seriam imediatamente adquiridos para o seu negocio?

O Gréfico 7.1 aponta um padrdo de investimento fortemente centrado na aquisicdo de mercadorias, produtos e matéria-prima (23,44%), seguido pela
expansao de negodcios e reformas (9,48%) e pela compra de materiais de trabalho e equipamentos (8,98%). Esses dados indicam uma énfase clara na
ampliacdo e modernizacao das atividades produtivas, refletindo o esforco desses empreendedores em se consolidarem no mercado local, apesar de possiveis
desafios como falta de acesso a crédito formal, baixa renda e a necessidade de ampliar a clientela. Além disso, observa-se um consideravel interesse em
setores essenciais a operacao cotidiana, como produtos alimenticios (5,99%) e confecc¢bes (5,74%), destacando a adaptacdo as demandas locais e a prépria

diversidade dos negdcios.

No contexto social e econdmico de Teresina, essa tendéncia de investimento demonstra a resiliéncia e o potencial dos pequenos negdcios em gerar
empregos e dinamizar a economia local. Politicamente, o foco nesses itens sinaliza a necessidade de politicas publicas voltadas para o fortalecimento de
microempreendedores, como a ampliacdo do acesso a crédito subsidiado e o incentivo a formalizacdo, considerando que parte dos entrevistados atua na
informalidade. A pesquisa evidencia ainda um perfil diverso de negdcios, incluindo ambulantes e produtores rurais, que também direcionam seus recursos
para dareas prioritdrias como materiais de trabalho, equipamentos e expansao fisica. Essa realidade reforca o papel fundamental dos microcréditos como

ferramenta de inclusao produtiva e de estimulo ao desenvolvimento econdmico mais sustentavel e justo para esses segmentos.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra

C.G.C. 10.320.257/0001-84 Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI




M@

AMOSTRAGEM

_ OPINIAO E MERCADO
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: Em algum momento o(a) sr(a) participou de algum curso de capacitacdo?

O Grafico 8 indica que 42,89% dos entrevistados participaram de cursos de

capacitagdo, enquanto 57,11% ndo participaram. Observa-se que a participagdo € mais

Grafico 8 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. expressiva entre pessoas com maior escolaridade, especialmente aqueles com ensino superior
completo (63,16%) e superior incompleto (57,14%). Por outro lado, individuos com grau de

Participagdo em Cursos Capacitagao. instrucdo fundamental incompleto apresentam menores indices de participacio (26,09%). Do

Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025. ponto de vista etdrio, destaca-se a alta participagdo dos mais jovens (100% entre menores de

60,0% — . . .
18 anos), contrastando com menor envolvimento de faixas mais velhas, como os 55 a 64 anos

(32,73%) e 65 anos ou mais (40%).

Esse cenario indica desafios significativos no acesso a capacitagdo entre segmentos
de baixa escolaridade e geragdes mais velhas, refletindo desigualdades estruturais de formagao
e acesso a informagdo. Economicamente, a baixa participacdo dos pequenos produtores rurais

(28,13%) e de ambulantes (43,90%) sugere limitagGes relacionadas a condi¢des de trabalho

mais precarias. Politicamente, esses resultados podem sinalizar a necessidade de politicas
o publicas voltadas a inclusdo produtiva e ao incentivo a capacitagao, especialmente em setores
Fonte: Pesquisa Direta.

informais e rurais, fundamentais para o fortalecimento da economia local e a promogdo do

desenvolvimento sustentavel.
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Pergunta: Onde participou de Cursos de capacitacao?

Grafico 9.1 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Onde Participou de Cursos de Capacitagdo.
Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025.
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Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%
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ANALISE DE DADOS

Pergunta: Onde participou de Cursos de capacitacao?

A analise dos dados do grafico revela que o Sebrae foi a instituicdo mais mencionada como local de participacao em cursos de capacitacao
pelos entrevistados em Teresina (Pl), com 30,99%, seguido pelo Senac (13,45%) e Senai (4,68%). Essa concentracdao destaca a predominancia
dessas instituicdes reconhecidas nacionalmente por seus programas de qualificacdo voltados ao empreendedorismo e a formacao técnica. A
ampla participacdo no Sebrae, em particular, sinaliza que a populacdo empreendedora local busca capacitacdo em areas essenciais para a gestao
de pequenos negocios e o fortalecimento de atividades autbnomas, em um contexto socioecondmico que carece de empregos formais e

apresenta elevada informalidade.

Por outro lado, instituicdes locais ou menos consolidadas aparecem com participacao significativamente menor, como o IFPI (2,34%),
Microlins (2,34%) e a Prefeitura (2,34%), evidenciando a necessidade de maior integracdo e fortalecimento dessas iniciativas locais. A busca por
capacitagdao em instituicdes como a Sesc (2,92%), e até mesmo alternativas remotas ou online (2,34%), mostra um movimento de adaptacao e
busca de flexibilidade frente aos desafios econdmicos e as limitacdes de acesso fisico a centros de ensino. Em resumo, os dados evidenciam tanto
a centralizacao da formag¢ao em poucas instituicdes reconhecidas quanto a demanda latente por programas mais acessiveis, diversificados e

integrados as realidades socioecon6micas da populacao trabalhadora e empreendedora de Teresina.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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Pergunta: Que tipo de curso vocé fez?

Grafico 10 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Tipo de Cursos de Capacitacdo.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

Gestio e Empreendedorismo {(administracio, empretec, plano de negdcios, vendas, atendimento,

marketing) 58,14

Tecnologia e Informatica (informatica basica, redes sociais, excel, canva, e-commerce)

Alimentos e Gastronomia [panificacdo, confeitaria, doces, marmitas, manipulagio de alimentos)
Beleza e Estética (manicure, cabeleireiro, maquiagem, sobrancelhas, depilagdo)

Educac¢io e Desenvolvimento Pessoal (oratdria, alfabetizagao, lideranga, curso de formacio pessoal)
Agronegdcio e Producg8o Rural (criacio de galinhas, horta, agricultura orgénica, irrigacSo)
Transporte e Logistica {mecanica, entregador, mototaxista, manuten¢io de motos)

Finangas ¢ Microcrédito (educac¢do financeira, controle de caixa, uso de maquininhas)

Construcio civil e Manutengio (pedreiro, pintura, gesso, eletricista, encanador)

Artesanato e Produ¢3o Manual (costura, bordado, pintura, croché, bijuteria)

Servigos Gerais e Domeésticos (limpeza, cuidador de idosos, lavanderia, jardinagem)

"o

Outros/ nio especificado (curso genérico, sem detalhes, "curse da prefeitura”, "curso de capacitagio”)

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00
%

Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%
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Pergunta: Que tipo de curso vocé fez?

O grafico 10 aponta que o maior interesse esta concentrado em cursos de Gestdao e Empreendedorismo, que abrangem desde
administracdo e marketing até planos de negdcios e vendas, atingindo 58,14% das respostas. Em um segundo plano, cursos de Tecnologia e
Informdtica aparecem com 9,30%, seguidos por Alimentos e Gastronomia (5,23%), Beleza e Estética (5,23%) e Educacdo e Desenvolvimento
Pessoal (5,23%). Estes dados indicam uma forte preocupagdao com o aprimoramento de habilidades de gestdao e uma busca por diversificacao de

conhecimentos que garantam maior autonomia e competitividade no mercado local.

Politicamente, esses numeros refletem a necessidade urgente de politicas publicas voltadas para o fortalecimento do empreendedorismo
como resposta a escassez de emprego formal e a precarizagdao do trabalho, fendmenos intensificados pelo contexto socioeconémico do pais. As
demandas por cursos relacionados ao comércio e ao setor de servigos destacam a relevancia desses segmentos na economia de Teresina, marcada
pela informalidade e pela caréncia de suporte técnico. Dessa forma, estratégias municipais que priorizem parcerias para capacitagao e facilitem o
acesso a cursos especializados podem potencializar o crescimento econdmico e a inclusao social, respondendo a uma populagao que enxerga na

qualificacdo uma via para a melhoria das condi¢des de vida.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI

C.G.C. 10.320.257/0001-84



Mo

AMOSTRAGEM

OPINIAO E MERCADO

INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAG PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: Hoje, o(a) sr(a) teria interesse em participar de cursos de capacitacao?

A andlise do Grafico 11 mostra que o maior percentual dos entrevistados em
Teresina (39,65%) ndo possui interesse em participar de cursos de capacitagdo, seguido por
24,44% que demonstram interesse moderado e 21,45% com muito interesse. Apenas 13,97%
Grafico 11 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.
tém pouco interesse, enquanto 0,5% ndo souberam ou ndo opinaram. Esses dados refletem
. L uma expressiva falta de interesse em iniciativas de capacitagdo, que pode estar relacionada a
Interesse Participar Cursos p/ Capacitagao.

fatores socioecondmicos, como a necessidade imediata de sustento, inseguranga econ6mica ou
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

0,0% descrenga em cursos de capacitagdo como ferramentas eficazes para impulsionar seus

negécios.

30,0%—

Considerando o contexto politico e econémico, a predominancia de baixo interesse

20,0% = N ) . - . . .
em cursos de capacitacdo sugere a necessidade de politicas publicas mais atentas as reais

condigGes e demandas desse publico. Muitos empreendedores atuam em setores de baixa
10,0%—

renda e informais, onde a falta de tempo e de recursos impede a busca por formagdo adicional.

0,0%— o Dessa forma, politicas de incentivo a capacitagdo que oferecam formatos flexiveis e relevantes

Muito interesse Interesse moderado Pouco interesse Menhum interesse Mo sabel ndo opina

para as necessidades desses segmentos podem ser fundamentais para ampliar o interesse e,
Fonte: Pesquisa Direta.

consequentemente, melhorar as condigGes econémicas e sociais desses pequenos negoécios.
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Pergunta: Quais areas de capacitacdo o(a) sr(a) teria interesse?

Grafico 12 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Interesse Areas Capacitagio.
Teresina {Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

Gestio e Empreendedorismo (administragdo, empretec, plano de negécios, vendas, atendimento,

marketing) 374l

Tecnologia e Informatica {informatica basica, redes sociais, excel, canva, e-commerce)
Alimentos e Gastronomia (panificagdo, confeitaria, doces, marmitas, manipulagdo de alimentos)
Construgio civil e Manutengdo {pedreiro, pintura, gesso, eletricista, encanador)

Beleza e Estética {(manicure, cabeleireiro, maguiagem, sobrancelhas, depilagio)

Finangas e Microcrédito {educagio financeira, controle de caixa, uso de maquininhas)
Agronegécio e Produgio Rural {criagdo de galinhas, horta, agricultura orgénica, irrigagio)
Servicos Gerais e Domésticos (limpeza, cuidador de idosos, lavanderia, jardinagem}

Artesanato e Produgio Manual {costura, bordado, pintura, croché, bijuteria)

Transporte e Logistica {mec3nica, entregador, mototaxista, manutengio de motos)

Educagio e Desenvolvimento Pessoal (oratéria, alfabetizagio, lideranga, curso de formagao pessecal}

Meio Ambiente e Sustentabilidade {curso sobre reciclagem, educagio ambiental, reutilizagdo de
residuos)

Salude e Bem-estar (primeiros socorros, salde preventiva. cuidados pessoais)
Nenhum
Nio sabe/ nio opina

Outres/ ndo especificade [curso genérico, sem detalhes)

] ;
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00 35,00 40,00
%

Fonte: Pesquisa Direta.
i Resposta miiltipla, soma mais 100%

T T T 1
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Pergunta: Quais areas de capacitacdo o(a) sr(a) teria interesse?

O Grafico 12 aponta que a maior parte dos entrevistados demonstra interesse em capacitacdo na area de Gestao e Empreendedorismo,
concentrando 37,41% das mencdes. Tal prioridade reflete o contexto econdmico em que muitos buscam estratégias para garantir competitividade e
ampliar margens de lucro. Segue-se um interesse menor em areas de Tecnologia e Informatica (8,98%) e Alimentacdo e Gastronomia (3,24%), setores que
também possuem potencial de geracao de renda, mas que exigem maior investimento em equipamentos ou infraestrutura. Destaca-se ainda a parcela
expressiva de entrevistados que ndo demonstra interesse em capacitacdo (22,19%) ou ndo sabe/ndo opina (20,20%), sugerindo caréncia de informacdo ou

descrédito quanto a efetividade de cursos na melhoria da renda e das condi¢des de trabalho.

Do ponto de vista politico e social, esses resultados indicam um desafio para politicas publicas de fomento ao empreendedorismo e a economia
local. A forte concentragao de interesse em gestao e vendas aponta para a necessidade de programas especificos que combinem capacita¢ao técnica com
acesso a crédito e apoio logistico, especialmente para mulheres e jovens — grupos que, segundo a tabela detalhada, apresentam maior disposi¢cdao para
empreender. Ao mesmo tempo, o elevado desinteresse ou desconhecimento de oportunidades formativas alerta para a importancia de campanhas de
conscientizacdo e incentivo a qualificacdo profissional como estratégia de reducao de desigualdades regionais e promoc¢ao do desenvolvimento

econdmico inclusivo em Teresina.
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Pergunta: Se pudesse, que tipos de servicos contrataria para melhorar o negocio?

Grafico 13 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Servicos Contrataria p/ Melhorar Negécio.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

1

Marketing/ prop d 54,86
Criacao de site 13,72
Delivery | 13,72
Contabil —— 8,73
Design de embalagens/ logomarca -_ 7.73
Assisténcia técnica -I 0,50
Atendimento -I 0,50
Alimentos | 0,25
Bote de pesca I} 0,25
Carvalho _I 0,25
Clientes _I 0,25
Detran | 0,25
Espaco fisico -I 0,25
Freezer ¥ 0,25
Investir no local da banca -I 0,25
Linhas de cal¢ados _I 0,25
Loterias _I 0,25
Mais seguranga _I 0,25
Mio deobra | 0,25
Matéria prima 1] 0,25
Mudaria para loja de roupas ou importados I} 0,25
Rede de engancho ¥ 0,25
Roca -I 0,25
Vendas -I 0,25
Nenhum 1 2,74
Nao sabe ; 3,74
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00

%
Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%
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Pergunta: Se pudesse, que tipos de servicos contrataria para melhorar o negocio?

O Grafico 13 mostra que a principal demanda esta concentrada em servigos de marketing e propaganda (54,86%), seguida por capacita¢do (16,46%)
e criacao de site e delivery (ambos com 13,72%). Esses numeros destacam a preocupacdo dos empreendedores em fortalecer a visibilidade de seus
negocios e melhorar o alcance ao consumidor, refletindo uma clara necessidade de modernizacao e adaptacdo ao mercado digital. As respostas também
demonstram a importancia atribuida a gestao contdbil (8,73%) e ao design de embalagens e logomarca (7,73%), sinalizando um reconhecimento da
necessidade de profissionalizar e padronizar a apresentacao dos produtos e servigos. Esse quadro evidencia, do ponto de vista social e econdémico, que os

peguenos negdcios de Teresina buscam consolidar sua presenca no mercado competitivo, enfrentando desafios de visibilidade e acesso a novos publicos.

No campo politico, esses dados sugerem uma oportunidade para politicas publicas de fomento ao empreendedorismo e a capacitacao digital,
fundamentais para reduzir a desigualdade de acesso a ferramentas tecnoldgicas e para impulsionar o crescimento econémico local. Dessa forma, o
fortalecimento de programas de capacitagcdao e incentivo a formalizacdao pode potencializar o impacto positivo dessas iniciativas no desenvolvimento

sustentavel e inclusivo da cidade.
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Pergunta: Para quem o(a) sr(a) vende ou presta servico atualmente?

Grafico 14 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Piiblico Alvo Prestacdo Servigos.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

Consumidor final/ plblico em geral {p/ qualquer pessoa, pessoas da rua, clientes em casa, vizinhos) 53,87
Vendas pf conhecidos/ rede pessoal {amigos, parentes, familiares, colegas de trabalho, indicagio)
Empresas/ comércio local {lojas, comércio do centro, supermercado, salio de beleza)

Publice feminino

Orgdos piblicos/ prefeitura [prefeitura, creche da prfeitura, escola piblica, posto de sadde)

Prestaciio de servigos em domicilio (atendimento em casa/ ir até a casa do cliente)

Plataformas digitais/ redes sociais (instagram, whatsapp, facebook. venda online, encomenda por app)

Revendedores/ intermedidrios {p/ revenda, distribuidor, entrega p/ terceiros venderem) 1,25

Pequenos produtores/ agricultores {produtor rural, sitiante, pessoas do campo, forneco para

agricultores) 0.75
Pessoas que frequentam academia 0,25
Vendas p/f feiras/ mercados [feira livre, mercado municipal, banca, barraca) 0,25

Nio sabe/ ndo opina I 0,50

Outros/ nio especificado (todo mundo, p/ quem aparece) — 14,45

| . . . : . 1
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00
%

Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%
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Pergunta: Para quem o(a) sr(a) vende ou presta servico atualmente?

O Grafico 14 mostra que a maior parte do publico-alvo para prestacao de servicos € composta por consumidores finais, como pessoas do
cotidiano (53,87%), seguido de um percentual menor de vendas para amigos e familiares (10,72%) e comércio local (9,23%). Esses dados refletem
a predominancia de um mercado informal e de vizinhanca, onde a venda direta e o relacionamento pessoal sdo essenciais para a sustentacao

econdmica desses empreendedores.

Além disso, a presencga significativa do “publico feminino” (7,23%) como alvo também destaca a importancia das mulheres como
consumidoras no mercado local. Sob a ética socioecon6mica, o levantamento evidencia a centralidade das relagdes comunitarias e de confianga na
dinamica dos pequenos negodcios, sobretudo em areas de menor formalizagao e com baixos recursos tecnolégicos. Isso sugere desafios como a
limitacdo de canais de divulgacdo e acesso restrito a plataformas digitais (apenas 1,25%), que poderiam expandir o alcance comercial.
Politicamente, os dados sinalizam a necessidade de politicas publicas que priorizem o fortalecimento dessas redes de proximidade e o acesso a

capacitagao digital, ao mesmo tempo em que consideram a informalidade como uma realidade importante do setor.
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Pergunta: O(a) sr(a) acredita que ha demanda suficiente para o seu produto ou servico em Teresina?

O Grafico 15 revela que a maioria expressiva dos entrevistados acredita na
existéncia de demanda suficiente para seus servigos ou produtos, com 86,53% de
Grafico 15 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. respostas afirmativas, contrastando com 12,97% de opinides negativas e 0,5% de indecisos

ou que nado opinaram. Esse panorama majoritariamente otimista entre os segmentos

Opinido Demanda Suficiente p/ Servigo em Teresina. pesquisados — incluindo microempreendedores, pequenos comerciantes, ambulantes e

Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

pequenos produtores rurais — sugere uma percepg¢ao de mercado favoravel, impulsionada,
100,0% —

possivelmente, por necessidades locais de consumo e pela expectativa de crescimento
B80,0% = A . . . .
econdmico na capital piauiense.

60,0% —

%

No entanto, esse otimismo ndo é homogéneo entre os subgrupos. Observa-se
40,0% —

maior incerteza entre pessoas com escolaridade mais baixa e empreendedores de areas

20,0% rurais, o que sinaliza desigualdades de percepg¢dao e acesso ao mercado. Tais nuances

o destacam a importancia de politicas publicas de incentivo ao microempreendedorismo e

Nao sabe/ ndo opina

o de a¢Ges que reduzam barreiras para segmentos menos escolarizados ou geograficamente
Fonte: Pesquisa Direta.

desfavorecidos, integrando estratégias de desenvolvimento econ6mico e inclusdo

produtiva em Teresina.
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Pergunta: Que tipo de produtos ou servicos o(a) sr(a) precisa hoje para manter o seu negocio?

Grafico 16 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Tipo Produtos/ Servigos p/ Manter Negécio.
Teresina {Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

Matéria-prima/ insumos basicos/ mercadorias (farinha, tecido, produtos de beleza, madeira, produtos 6135
para revenda) *
Equipamentos tecnolégicos/ digitais (celular, notebook, impressora, wi-fi, maquininha de cartéo)

Equipamentos/ ferramentas de trabalho (maquina de costura, freezer, fogio industrial, carrinho de
lanche)

Mio de obra/f ajudante {um ajudante, funciondrio)

Capital de giro/ recursos financeiros (dinheiro pf comprar mercadoria, crédito, empréstimo,
investimento)

Clientes

Servigos de divulgagio/f marketing (divulgacio, publicidade, panfletagem, aparecer mais nas redes
sociais)

Servigos técnicos e manutencio {consertar maquina, manutengio elétrica, suporte técnico)
Transporte/ logistica (moto, bicicleta pf entrega, carro, frete)

Capacitagio/ orientagio profissional {curse, aprender mais sobre o negdcio, capacitagio técnica)
Espaco fisico/ estrutura de atendimento {barraca, ponto fixo, loja, espago p/ trabalhas, quiosque)
Outros/ nio especificado {tudo, melhor estrutura)

NMio sabef no opina

T T T T T T v

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00

%
Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta miiltipla, soma mais 100%
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Pergunta: Que tipo de produtos ou servicos o(a) sr(a) precisa hoje para manter o seu negocio?

O Grafico 16 aponta que a maioria dos entrevistados, abrangendo diferentes segmentos como MEI, ambulantes e pequenos produtores
rurais, identificou a necessidade de matérias-primas e insumos basicos (61,35%) como o principal fator para manter seus negécios, seguido por
equipamentos tecnoldgicos e ferramentas de trabalho, ambos em torno de 8,5%. Essa tendéncia reflete o cenario socioeconémico local, onde a
precariedade de recursos e a informalidade estruturam a economia popular, evidenciando a urgéncia de politicas publicas que fortalecam o
acesso a insumos e equipamentos essenciais, sobretudo em segmentos como o comércio ambulante e produtores rurais que dependem

diretamente desses recursos para sua subsisténcia.

Observa-se também que fatores como capital de giro (4,49%), mao de obra (4,74%) e servigos de marketing (2,49%) aparecem em
proporgcdes menores, indicando limitacdes no acesso a crédito e estratégias de divulgacdo. Esses dados, aliados ao contexto politico de escassez
de investimentos publicos e dificuldades de formalizacdo, revelam a necessidade de politicas mais inclusivas que ampliem o acesso a
microcrédito, suporte técnico e capacitacao profissional. Tais medidas sdo essenciais para fortalecer a resiliéncia dos pequenos negdcios locais e

fomentar a economia de Teresina em um cenario de vulnerabilidade social e desigualdade de oportunidades.
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Pergunta: Quais produtos ou servicos o(a) sr(a) acredita que faltam no mercado de Teresina?
Grafico 17 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Produtos/Servicos que faltam no Marcado de Teresina.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.
Educacdo e cursos profissionalizantes (curso técnico, cursos gratuitos, escola p/ adultos, capacitacdo pratica)
Matéria-prima
Servigos financeiros e bancarios (mais caixas eletrénicos, banco no bairro, atendimento bancario humanizado)
Apoio governamental/ oportunidades
Servigos de logistica e entrega (mais motoboys, transportadora acessivel)
Servigos p/ veiculos/ transporte (borracharia, oficina, pegas de moto, lavagem de carro, fretes)
Tecnologia e eletrdnicos (loja de conserto de celular, informatica, manutengdo de computadores)
Comércio em bairros periféricos/ interior (loja no bairro, mercado mais perto, comércio fora do centro, loja popular)
Produtos alimenticios diferenciados (produtos naturais, comida vegana, comida sauddvel, produtos organicos)
Servigos de seguranga
Lazer, cultura, recreagdo (cinemas, teatro, parque de diversdo, espago para eventos, bar com musica)
Moda e vestuario (roupas baratas, moda plus size, moda infantil, loja de calgados)
Mais clientes/ demandas
Altos/ baixos impostos
Outros/ ndo especificado (muita coisa falta, dificil dizer, falta oportunidade)
Ndo falta nada
N3o sabe/ ndo opina 31,92
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00 30,00 35,00

%
Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta miltipla, soma mais 100%
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Pergunta: Quais produtos ou servicos o(a) sr(a) acredita que faltam no mercado de Teresina?

O Grafico 17 revela que a maior parte dos entrevistados identifica como principais caréncias a necessidade de educag¢ao e cursos
profissionalizantes (5,74%), servicos financeiros e bancarios (4,99%) e servicos de logistica e entrega (3,49%). Esses resultados apontam para a
importancia de iniciativas que ampliem o acesso a capacitacdao, a crédito e a infraestrutura logistica, elementos fundamentais para o
fortalecimento e a expansdo desses negdcios. Chama atencdo também a significativa parcela que menciona "ndo sabe/ndo opina" (31,92%) e "ndo

falta nada" (19,20%), o que pode indicar dificuldades de percepcao das prdoprias necessidades ou uma relativa adaptacao as condi¢des atuais.

Do ponto de vista socioecondmico, esses dados evidenciam a vulnerabilidade de muitos empreendedores, especialmente aqueles situados
em areas periféricas e rurais, onde o acesso a recursos financeiros, tecnolégicos e de capacitacdao ainda é limitado. Politicas publicas voltadas ao
incentivo de programas de qualificacao profissional, a oferta de linhas de crédito acessiveis e ao fortalecimento das redes de apoio local podem
contribuir significativamente para o desenvolvimento desses pequenos negdcios. Em termos politicos, a elevada taxa de respostas que expressam
incerteza ou auséncia de demandas especificas reforca a necessidade de uma maior aproximagao entre as politicas de fomento ao
empreendedorismo e as demandas reais desses segmentos, garantindo um ambiente mais propicio e sustentavel para o crescimento econémico

local.
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Pergunta: O(a) sr(a) encontra dificuldade para encontrar fornecedores em Teresina?

O Grafico 18 mostra que a maioria dos entrevistados ndo encontra dificuldade para localizar
fornecedores (62,84%), enquanto 37,16% afirmam ter dificuldade. Essa percepgdo varia conforme
segmentos como faixa etdria, grau de instrugdo e tipo de negdcio. Por exemplo, a dificuldade atinge maior
Grafico 18 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. . . .

percentual entre os pequenos comerciantes (44,07%) e menor entre pequenos hotéis/pousadas/pensdes
(12,5%), sugerindo que a dependéncia de fornecedores pode variar conforme a natureza do negdcio.
Dificuldade p/ Encontrar Fornecedores em Teresina. Destaca-se também que empreendedores com ensino médio incompleto enfrentam mais dificuldade

Teresina (PI). 25 a 30 de abril de 2025. (31,25%) que os de ensino fundamental incompleto (21,74%), possivelmente refletindo limitagdes no

T0.0%— . N e ~
acesso a redes de fornecimento ou a informacgao.

60,0% —
50,0% — No contexto social e econémico, esses resultados indicam desafios diferenciados de acesso a

40,0% | fornecedores, refletindo as desigualdades regionais e estruturais no ambiente de negdcios de Teresina.

%

30,0% — Essa dificuldade de acesso pode impactar diretamente a capacidade de crescimento e a competitividade

20,0% - dos pequenos negdcios, principalmente em setores mais informais ou com menos infraestrutura. Em

005 termos politicos, destaca-se a importancia de politicas publicas que fomentem o desenvolvimento de

cadeias produtivas locais e melhorem a articulagdo de fornecedores, especialmente para

0.0% =

Sim Nao empreendedores mais vulnerdveis, como os ambulantes e pequenos produtores rurais, que enfrentam

Fonte: Pesquisa Direta. taxas de dificuldade préximas ou superiores a 28%.

Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
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ANALISE DE DADOS

Pergunta: Tipos de produtos ou servico o(a)? sr(a) mais compra/ contrata para o seu negocio?

O Grafico 19 indica que a categoria de matéria-prima é a mais comprada ou

contratada pelos entrevistados, representando 59,85% das respostas, seguida por
Grafico 19 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.

Tipo Produtos/ servigos Mais Compra/ contrata p/ Negécio. ferramentas/equipamentos (15,46%), alimentos (14,46%) e embalagens (10,47%). As
Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025.

porcentagens apontam uma forte énfase na aquisicdo de insumos diretos para a produgdo e

Matéria-prima 59,85

comercializagdo, reforcando a centralidade de matérias-primas na cadeia produtiva e na

sustentabilidade econdmica dos micro e pequenos negdcios na regido. Servicos de marketing

Ferramentas/ equipamentos 1546

digital aparecem com apenas 5,74%, sugerindo uma lacuna em estratégias digitais e uma

possivel oportunidade para ampliar o alcance e a competitividade desses negdcios em

Alimentos 14,46

mercados locais e digitais.

Embalagens 1047

No recorte por segmento, destaca-se que homens tendem a priorizar a compra de

Servigos de marketing digit! - 574 matéria-prima (57,14%) e ferramentas/equipamentos (22,86%), enquanto as mulheres
demonstram maior foco em embalagens (12,57%) e alimentos (16,23%), o que pode refletir as
Outros 13,72
_ dindmicas de género e divisdo de responsabilidades nos empreendimentos. Do ponto de vista
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00 . ~ . ~ P yo
" social e econémico, essas escolhas refletem a preocupagdo em manter as atividades basicas

Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%

funcionando, diante de um cendrio de desafios estruturais e falta de politicas publicas eficazes
para fomentar a digitalizacdo e a modernizagdo desses pequenos negdcios. Politicas voltadas
para facilitar o acesso a ferramentas tecnoldgicas e de marketing digital poderiam contribuir

para ampliar a competitividade desses empreendedores e fortalecer a economia local.
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Pergunta: Que tipo de servicos ou apoio que o(a) sr(a) tem mais dificuldade de encontrar em Teresina?
Grafico 20 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Tipo Servigos/ apoio Mais Dificuldade em Encontrar.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.
Servicos de crédito (apoio a financiamento) 35,41
Fornecedores de matéria-prima 23,19
Consultoria de gestdo 14,96
Assisténcia técnica 8,73
Outros 7,00
Nenhum 2,74
N&o sabe/ ndo opina 7,98
0,00 5,I00 10100 15:00 20:00 25I,00 30:00 35:00 4OI,00

%
Fonte: Pesquisa Direta.
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Pergunta: Que tipo de servicos ou apoio que o(a) sr(a) tem mais dificuldade de encontrar em Teresina?

O Gréfico 20 indica que a maior dificuldade enfrentada pelos entrevistados é o acesso a servicos de crédito (35,41%), seguido pela obtencdo de
fornecedores de matéria-prima (23,19%) e pela consultoria de gestdao (14,96%). Esses dados refletem um cenario em que o financiamento e o acesso a
recursos produtivos sdao os principais entraves para a expansdao dos negocios, especialmente em um contexto de instabilidade econ6mica e alta
competitividade. Além disso, a dificuldade em encontrar assisténcia técnica (8,73%) revela a caréncia de qualificacdo e modernizacao, aspectos

fundamentais para que os empreendimentos consigam manter a competitividade e a sustentabilidade.

A analise segmentada dos dados demonstra variagdes importantes por género, faixa etaria e tipo de negdcio. Mulheres relatam mais dificuldades
em encontrar fornecedores de matéria-prima (29,32%), enquanto homens destacam o crédito (39,05%), apontando desigualdades estruturais que
influenciam o ambiente empreendedor. Jovens entre 19 e 24 anos enfrentam obstaculos ainda maiores para acesso ao crédito (36,11%), indicando
barreiras a inser¢cao de novos empreendedores. Por fim, MEls e pequenos comerciantes tém maiores dificuldades em encontrar crédito e matéria-prima,
respectivamente, sinalizando a necessidade de politicas publicas mais especificas e direcionadas para atender as demandas de cada segmento,

fortalecendo o empreendedorismo e reduzindo as desigualdades econdmicas.
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Pergunta: O(a) sr(a) costuma comprar insumos e produtos de fornecedores locais?

O Gréfico 21.1 mostra que a maioria dos entrevistados, representando 59,35% da amostra, realiza
compras exclusivamente de fornecedores locais. Esse comportamento demonstra um compromisso expressivo
com a economia local, fortalecendo as cadeias produtivas regionais e sinalizando um ambiente favoravel ao
desenvolvimento de micro e pequenos negdcios. Contudo, observa-se que 29,18% dos entrevistados ainda
Grafico 211 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. - AMOSTRAGEM. peq g ) a »18%

dependem majoritariamente de fornecedores externos, o que pode indicar desafios logisticos ou pregos mais

Compras Insumos/ Produtos Fornecedores Locais. competitivos fora do municipio. Essa realidade evidencia a necessidade de politicas publicas que ampliem a

Terssina (P}, 25 a 30 de abril de 2025 capacidade dos fornecedores locais de atender a essa demanda crescente e reforcem a integragdo entre

60.0% —
empreendedores e fornecedores regionais. Adicionalmente, a analise por segmentos revela nuances
50,0% =
importantes.
40,0% —

%o

30,0% - Homens, idosos e empreendedores com ensino fundamental incompleto ou que atuam em

20,0% pequenos hotéis e restaurantes apresentaram maior adesdo a fornecedores locais. Jd4 as mulheres e jovens

10,0%— entre 19 e 24 anos tendem a buscar insumos fora do mercado local, indicando a presenca de fatores

0.0% — econdmicos, como pregos e qualidade dos produtos, que influenciam essas escolhas. Politicas de fomento a

Sim, apenas locais Maioria no mercado local Maioria de fora (de onde?)
Fonte: Pesquisa Direta. economia local devem considerar essas diferengas, especialmente nas zonas rurais e entre os ambulantes, que
também registraram alta preferéncia por compras locais. Essa diversidade refor¢a a importancia de estratégias

de incentivo a competitividade e ao fortalecimento das cadeias produtivas locais, visando reduzir a

dependéncia de fornecedores externos e fomentar o crescimento econémico sustentavel em Teresina.
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Pergunta: Onde compra insumos/produtos?
Grafico 21.2 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Onde Compra Insumos/ produtos Fornecedores Locais.
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.
Sdo Paulo 47,01
Fortaleza 37,61
Pernambuco 23,93
Ceara 11,11
Outros municipios do Piauf 5,12
Importados 5,12
Qutros estados 20,47
N3o sabe/ ndo opina 1,71
O,IOO 5,2)0 10:00 15:00 20:00 25:00 30:00 35:00 40100 45100 50100

%
Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta multipla, soma mais 100%

Instituto Piauiense de Opiniao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra

C.G.C. 10.320.257/0001-84 Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI



AMOSTRAGEM

__ OPINIAO E MERCADO )
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: Onde compra insumos/produtos?

O Grafico 21.2 revela que Sao Paulo (47,01%), Fortaleza (37,61%) e Pernambuco (23,93%) sao os principais fornecedores de insumos e produtos
para entrevistados, destacando a forte concentracao em polos econdmicos consolidados e distantes. Essa dependéncia externa expde a vulnerabilidade
estrutural dos empreendimentos locais, que acabam submetidos aos custos e a dinamica de mercados de maior porte, ainda que existam oportunidades
para fortalecer a producao e o comércio locais. A forte centralizacao dos fluxos de fornecimento em grandes centros metropolitanos reforca a

necessidade de repensar as cadeias de valor regionais, considerando a importancia de mercados mais proximos e integrados.

A pesquisa ainda evidencia a baixa participacdo de fornecedores locais ou regionais, como os de outros municipios do Piaui (5,12%), além de
importados (5,12%) e de outros estados brasileiros (20,47%). Apenas 11,11% das respostas mencionam o Ceard, enquanto 1,71% ndo souberam ou nao
opinaram. Esse cenario sugere gargalos logisticos, auséncia de incentivos regionais e falta de acesso a fornecedores locais competitivos. Diante dessas
limitagdes, torna-se evidente a necessidade de politicas publicas que promovam a integragao regional, fomentem a produc¢ao local e qualifiquem
fornecedores, criando cadeias produtivas mais sélidas e sustentaveis. Essas medidas sao fundamentais para reduzir custos logisticos, dinamizar a

economia e fortalecer a base produtiva de Teresina e do Piaui.
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Pergunta: O(a) sr(a) estaria interessado em ter um catalogo de fornecedores?

O Gréfico 22 mostra que a maioria dos entrevistados (54,36%) demonstrou interesse em obter
de um catalogo de fornecedores, enquanto 45,64% ndo possuem esse interesse. Essa disposi¢ado favoravel
ao catalogo destaca o potencial de politicas publicas e a¢des de incentivo ao fortalecimento de redes de

Grafico 22 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.
negocios, sobretudo considerando o perfil diversificado dos respondentes: pequenos comerciantes,

ambulantes, produtores rurais e prestadores de servigos informais ou MEI. No recorte por género,
Interesse Catalogo Fornecedores.

observa-se um leve predominio de homens interessados (55,71%) em relagdo as mulheres (52,88%),
Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

60,0% indicando que a politica de engajamento com catdlogos de fornecedores pode se adaptar a diferentes

publicos.
50,0% —|

40,0% = Do ponto de vista etario, hd maior adesio entre empreendedores de 19 a 44 anos,

Ya

30,0% — particularmente na faixa de 25 a 34 anos (61,04%), sugerindo maior abertura a inovagdo nesse grupo. No

30.0%— recorte de instrugdo, destaca-se o interesse de quem possui nivel médio e superior completo, o que pode
indicar que maior escolaridade estd associada a uma maior consciéncia das vantagens desse tipo de

ferramenta. Em termos territoriais, o interesse é ligeiramente maior em areas urbanas (56,56%) do que

em dreas rurais (31,43%), revelando um desafio adicional para integrar pequenos produtores rurais ao
Fonte: Pesquisa Direta. ecossistema de fornecedores. Essa analise demonstra a importancia de politicas especificas para
diferentes segmentos de empreendedores, considerando as condigdes socioecondmicas e educacionais

que moldam suas necessidades e expectativas em relagdao ao mercado.
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Pergunta: Seu negocio so atua ou vende em Teresina?

O Grafico 23.1 indica que a maioria dos entrevistados (83,54%) atua ou vende seus produtos
exclusivamente no municipio, enquanto apenas 16,46% tém atuacdo também em outros municipios.
Essa forte concentragdo local evidencia o predominio de pequenos negécios enraizados nas dindmicas de

bairro e de consumo local, o que reflete as caracteristicas socioecondmicas de um mercado voltado,
Grafico 23.1 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. . . L fp P .

sobretudo, para as demandas imediatas e a proximidade geografica, caracteristica comum em economias
. . urbanas periféricas. A segmentagdo por género, faixa etaria, grau de instrugao e tipo de negdcio
Local Atuagdo/ Venda Negoécio.

demonstra que o padrdo de atuacdo local é homogéneo, com pequenas variagdes que indicam maior

Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

100,0% —

capacidade de expansdo entre empresarios com maior escolaridade e melhor inser¢cdo em redes

80,0% comerciais.

60,0% —
ES

Essa concentragdo do mercado evidencia desafios para politicas de desenvolvimento
40,0% —

econdmico em Teresina, especialmente no que diz respeito a ampliagdo de mercado e a capacitagdo

20,0% —

empreendedora. O fato de apenas 16,46% atenderem outros municipios sinaliza a limitacdo de

0,0% —

i, 56 e Teresna o, tamoém pars ouros muncipios competitividade e mobilidade desses negdcios, muitas vezes associados a baixa escala de produgdo e

Fonte: Pesquisa Direta. restricdes logisticas. Sob a 6ética politica, o dado refor¢a a necessidade de politicas publicas que
fomentem a integracdo regional e incentivem a ampliacdo do mercado consumidor, com suporte a
iniciativas de qualificacdo e formalizacdo, considerando que segmentos como os ambulantes e pequenos
produtores rurais estdo integralmente localizados na cidade e enfrentam dificuldades adicionais para
expandir suas atividades.
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Pergunta: Onde seu negocio atua?

Grafico 23.2.1 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Onde Negdcio Atua.

Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025.

B Maranhdo
Outros Estados

B Outros Municipios do PI

12%
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Pergunta: Onde seu negocio atua?

O Grafico 23.2.1 indica que a maior parte dos entrevistados atua no Maranhao (50,83%), seguido por aqueles que exercem suas
atividades em outros municipios do Piaui (37,7%) e em outros estados (11,67%). Essa distribuicdo mostra que, apesar de haver uma
concentracdao expressiva de negdcios no Maranhao, ha também uma participacao significativa de empreendedores que buscam

oportunidades em outras localidades do Piaui e em outros estados brasileiros.

Do ponto de vista socioecondmico, esses dados evidenciam uma dinamica de atuacao empreendedora que transcende as
fronteiras municipais e estaduais, destacando a relevancia do Maranhdao como destino das atividades, provavelmente em razao de sua
proximidade geografica e do mercado consumidor. Ao mesmo tempo, a expressiva atuagao em outros municipios do Piaui e em outros
estados aponta para a necessidade de politicas publicas que fortalecam redes de apoio, facilitem o acesso a mercados regionais e
promovam a integracdao econdémica, ampliando as oportunidades de negdcios e reduzindo as desigualdades de acesso a infraestrutura

€ recursos.
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Pergunta: Qual principal tipo de atividade econbmico do seu negdcio?

A anadlise do Grafico 24, com foco apenas em empreendimentos localizados na zona rural de
Teresina (Pl), evidencia que a agricultura (54,29%) e a pecuaria (22,86%) constituem as principais

atividades econémicas, confirmando a forte dependéncia dessas areas em relagdo ao setor primario. Essa
Grafico 24 - Instituto Piauiense de Opiniao Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.

concentragdo revela uma base econdmica estruturada em torno da producdo agricola e da criagdo de

animais, atividades historicamente associadas a subsisténcia e ao abastecimento local. Por outro lado,

Frincipal Atividade Econdmica do Negéclo. segmentos como comércio (5,71%) e alimentagdo (8,57%) apresentam participagdo menor, indicando que

Teresina (P1), 26 a 30 de abril de 2025. o setor de servicos e de transformac&o ainda encontra barreiras de inser¢do e desenvolvimento nas zonas

60,0% —|
rurais. A presenca residual de atividades como pesca, horticultura e criagdo de suinos (cada uma com
19y e . . 7. . . . e ~
50.0% 2,86%) reforca a centralidade da agricultura e da pecudria, enquanto sinaliza certo grau de diversificagdo

40,0% — limitada.

%

30,0% —

Do ponto de vista social e econdmico, essa configuragdo aponta para desafios estruturais
20‘0%_ . . " . ] ’ 7. ~ . ~ .
importantes. A predominancia de atividades agricolas e pecuarias reflete ndo sé as vocagdes produtivas

10.0%4 locais, mas também as restricGes de acesso a crédito, capacitagdo técnica e infraestrutura adequados para

0,0%

a diversificagdo economica. Essa realidade pode perpetuar um padrdo de vulnerabilidade e baixa renda,
Agricultura Pecuaria Comércio Alimentagao Pescaria Horticultura Criagdo de N . . . .

Suinos sobretudo entre populagdes historicamente marcadas por desigualdades de género e de acesso a

Fonte: Pesquisa Direta. oportunidades produtivas. A auséncia de atividades mais complexas ou de valor agregado reforga a

necessidade de politicas publicas que incentivem a diversificagdo produtiva e a integra¢do das cadeias

locais, de forma a potencializar a economia rural, fortalecer a seguranga alimentar e reduzir as

desigualdades regionais.
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Pergunta: Onde o(a) sr(a) comercializa seus produtos?

A andlise do Grafico 25 aponta que a principal forma de comercializagdo dos produtos na
zona rural de Teresina é a venda direta ao consumidor (71,43%), indicando um predominio de
relagcbes de mercado mais simples e diretas. Esse modelo sugere a presenca de cadeias curtas de
comercializagdo, que podem ser uma resposta a dificuldade de acesso a canais mais estruturados e
ao poder de barganha limitado dos produtores rurais. As demais formas de comercializagao, como

Grafico 25 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. feiras (5,71%), mercados (2,86%), atravessadores (2,86%), comércio (8,57%), vendas para o PNAI e
associacGes de produtores (ambos com 2,86%), apresentam participacdo muito reduzida,

Local Comercializagdo de Produtos.

evidenciando a baixa integracdo desses empreendedores aos circuitos formais e as politicas

Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

80.0%—

publicas de incentivo a agricultura familiar e a economia rural.
60,0% —|

Do ponto de vista social e econémico, essa concentracdo na venda direta reflete tanto as

limitacOes de infraestrutura e logistica quanto as condi¢es de vulnerabilidade e informalidade que

20,0% —

ainda caracterizam a economia rural de Teresina. Embora a venda direta possa representar maior

0,0%—

autonomia e vinculo com as comunidades locais, ela também aponta para a auséncia de

I I
Feiras Mercados Atravessadores ~ Vendadiretaao  Vendasparac  Vendas direta na Comércio Escolas
consumidor Pnai associagdo dos

produtores rurais oportunidades mais estruturadas de agregacao de valor, como feiras e mercados institucionais, que
Fonte: Pesquisa Direta. . - .
poderiam potencializar a renda e a sustentabilidade desses pequenos produtores. Esses dados
reforcam a necessidade de politicas de apoio a comercializagdo e a organiza¢do produtiva, capazes
de superar gargalos estruturais, fortalecer a economia rural e ampliar as possibilidades de insergao

social e econ6mica dessas populagdes.
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Pergunta: O que mais dificulta o crescimento do seu negdcio atualmente?

A andlise do Gréfico 26 demonstra que a principal dificuldade enfrentada pela zona rural de Teresina para

o crescimento de seus negocios é a falta de crédito, apontada por 40% dos entrevistados. Essa barreira reflete a

limitagdo de acesso a recursos financeiros essenciais para investir na ampliagdo das atividades, aquisi¢do de insumos e

Grafico 26 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. modernizagdo da produgdo. Outras dificuldades significativas incluem o alto custo dos insumos (8,57%), problemas
com transporte (14,29%) e a falta de orientagdo técnica (8,57%), evidenciando um conjunto de obstaculos estruturais
Dificuldade Crescimento do Negocio. que vdo além da dimensdo financeira. A escassez de demanda (8,57%) e a auséncia de informagdes e apoio técnico

também indicam um cenario de fragilidade e pouca inser¢do em mercados mais dinamicos.
Teresina (P}, 25 a 30 de abril de 2025.

40,0% |

Do ponto de vista social e econdmico, esses dados revelam um ambiente de vulnerabilidade produtiva e
de restricdo de oportunidades para os pequenos produtores da zona rural. Além do gargalo financeiro, fatores como
30,0% —
transporte precario e a falta de orientagdo e capacitagdo profissional demonstram o impacto de desigualdades

histéricas e a auséncia de politicas publicas consistentes voltadas para o desenvolvimento rural. A fragmentagdo

%

20,0% —|
desses desafios — como o vender fiado (2,86%), a concorréncia (2,86%), mdo de obra insuficiente (2,86%) e espago

fisico reduzido (2,86%) — reforga a necessidade de medidas integradas que abordem desde o acesso a crédito até a
10,0%—|

assisténcia técnica, logistica e mercados consumidores, de modo a criar condi¢gdes mais favoraveis ao fortalecimento

da economia rural e a redugao das desigualdades regionais.

Fallade Insumoscaros Transportes  Faltade  Faltademanda Venderfiade Naosabeindo Fungosnas Concomencia Maodeobra  Espago
crédita orientagao opina plantagdes pequenc
técnica

Fonte: Pesquisa Direta.
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Pergunta: Algum outro fator relevante que o(a) sr(a) gostaria de mencionar com relacdo ao seu negocio?

Grafico 27 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. -AMOSTRAGEM.
Fator Relevante Relagdo ao Negécio.
Teresina (Pl1), 25 a 30 de abril de 2025.

Compra de insumo 5,71

Falta de divulgacio 571
Ajuda financeira 2,86
Apoio governamental 2,86
Assisténcia técnica 2,86
Aumentar as vendas 2,86
Falta créditos 2,86
Falta de conhecimento com aparelhos eletrénicos 2,86
Falta de técnicos 2,86
Falta seguranca 2,86
Insumaos 2,86

N3o sabe/ ndo opina 68,57

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00 80,00
%

Fonte: Pesquisa Direta.
## Resposta miltipla, soma mais 100%

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI

C.G.C. 10.320.257/0001-84



AMOSTRAGEM

__ OPINIAO E MERCADO )
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: Algum outro fator relevante que o(a) sr(a) gostaria de mencionar com relacdo ao seu negocio?

A andlise do Grafico 27 evidencia que o maior percentual de respostas (68,57%) esta concentrado na categoria “ndo sabe/ndo opina”, indicando
uma significativa falta de clareza ou conhecimento por parte dos empreendedores rurais de Teresina em relacao aos fatores relevantes para o
desenvolvimento e consolidacdao de seus negdcios. Entre os fatores citados, os principais sdo compra de insumos e falta de divulgacdo (ambos com
5,71%), seguidos por apoio governamental, assisténcia técnica, aumentar as vendas, falta de créditos, falta de conhecimento com aparelhos eletronicos,
falta de técnicos, falta de seguranca e insumos (todos com 2,86%). Esses dados mostram que, embora existam desafios concretos identificados, a

predominancia de incerteza e desinformacao sugere caréncia de politicas publicas de informacao e capacitacao direcionadas a esse publico.

Do ponto de vista social e econ6mico, a expressiva propor¢dao de entrevistados que ndao sabem ou ndao opinam evidencia um contexto de baixa
autonomia técnica e administrativa, o que impacta diretamente na capacidade de planejamento e gestdao dos pequenos negdcios rurais. Esse cenario
limita o aproveitamento de oportunidades de desenvolvimento local e aumenta a vulnerabilidade econdmica dessas populagdes. Além disso, a baixa
incidéncia de respostas relacionadas a fatores estruturais, como apoio governamental e assisténcia técnica, revela a necessidade urgente de fortalecer
canais de orientagao, capacitacao e suporte ao pequeno produtor, garantindo o acesso a politicas publicas mais inclusivas e a construcao de capacidades

técnicas que permitam o fortalecimento das cadeias produtivas locais e a ampliacdo da seguranca socioeconémica no campo.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI
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Pergunta: O(a) sr(a) tem intencdo de montar um negocio nos proximos meses?

O Grafico 28.1 indica que 60% dos entrevistados da Zona Rural em Teresina (Pl) ndo
pretendem montar um novo negdcio nos préximos meses, enquanto 40% afirmam que tém essa intengao.
Observa-se que a faixa etdria de 25 a 34 anos demonstra menor disposigdo para iniciar um
Grafico 28.1 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM.
empreendimento, com 100% afirmando que ja possuem negdcios. Em contrapartida, a faixa etdria de 45 a
54 anos apresenta o maior potencial de novos negdcios, com 71,43% sinalizando interesse em abrir um
Intengdo Montar Negécio Préximos Meses. empreendimento. Esse dado sugere que fatores como estabilidade profissional, maturidade e maior

Teresina (P1), 26 a 30 de abril de 2025. confianga na gestao podem impulsionar a decisdo de novos investimentos.

Do ponto de vista politico e econdmico, essa intengdo moderada de abrir novos negdcios
reflete o impacto das incertezas econdmicas e das politicas de apoio aos pequenos empreendedores da
Zona Rural. Em um contexto em que programas de incentivo ao empreendedorismo e a recuperagdo
econdmica sdo fundamentais para mitigar os efeitos da crise inflacionaria e do desemprego, a disposi¢do
de 40% dos entrevistados em investir em novos negdcios sinaliza a resiliéncia e a importancia desse
segmento para a dinamizagdo da economia local. A pesquisa também destaca que mulheres apresentam

maior resisténcia para investir em novos empreendimentos (33,33%) em comparagdo aos homens

Nao, ja fenho um negocio Sim, que lipo de negdcio (47,06%), o que pode indicar desafios estruturais no acesso a crédito e politicas publicas especificas para o

Fonte: Pesquisa Direta. publico feminino empreendedor.
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Pergunta: Qual tipo de negocio tem intencdo de montar um negocio nos proximos meses?

Grafico 28.2 - Instituto Piauiense de Opinido Pudblica Ltda. -AMOSTRAGEMN.
Qual Tipo de Negodcio.
Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025.

Criacd3o/ venda de suinos/ galinhas/ caprinos 22,86
Horticultora 14,29
Produtora rural/ Agricultura 11,43
Expandir com terreno maior/ espago 8,57

Acougue 2,86
Arelié 2,86
Aumentar as plantagdes 2,86
Comércio de bebidas 2,86
Criacio de gado 2,86
Cutro ponto de comércio 2.EB6
Ponto de alimentagdo 2 BB
Vendas de carnef peixe 2,86
Vendas de pescados 2,86

M3o sabe/ ndo opina 20,00

- T T T T ]
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00
%

Fonte: Pesguisa Direta.
#it Resposta mualtipla, soma mais 100%
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Pergunta: Qual tipo de negocio tem intencdo de montar um negocio nos proximos meses?

O grafico 28.2 revela que a principal atividade dos entrevistados da Zona Rural em Teresina entre 25 e 30 de abril de 2025 esta
relacionada a criagdo e venda de suinos, galinhas e caprinos, concentrando 22,86% das respostas, seguida pela horticultura (14,29%) e
pela producgao rural ou agricultura (11,43%). Ha também destaque para a inten¢ao de expandir negdcios com terrenos maiores
(8,57%), refletindo um desejo de crescimento e consolidagao. Os dados apontam que as atividades agropecuarias sao predominantes,

o que revela a importancia da agricultura familiar e das criagdes de pequeno porte na dinamica econdmica local.

Esses resultados sinalizam a relevancia de politicas publicas voltadas para a formalizacao, capacitacao técnica e acesso a crédito
para esses segmentos, que sao fundamentais para a seguranca alimentar e a economia de subsisténcia na regidao. A predominancia de
atividades ligadas a agropecuaria indica a necessidade de articulacdao entre os programas municipais e estaduais, especialmente em

contexto de vulnerabilidade social e desigualdade econ6mica, para fortalecer as cadeias produtivas locais e reduzir a informalidade.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra
Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI
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Pergunta: O(a) sr(a) conhece ou ouviu falar no PRONAF (Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar)?

A andlise do Grafico 29 e da Tabela 29 evidencia que 62,86% dos entrevistados
afirmam conhecer o PRONAF (Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar),
enquanto 20% ouviram falar e 17,14% nao tém conhecimento algum. Esses dados sugerem

Grafico 29 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. que, embora exista uma maioria com algum nivel de familiaridade com o programa, ainda
persiste um contingente consideravel que desconhece totalmente essa politica publica. Isso
Conhece/ Quviu Falar PRONAF. pode ser explicado pela baixa difusdo de informacdes e pela dificuldade de acesso a

Teresina (P1). 258 30 ds abeil de 2025. mecanismos de capacitagdo e orientagdo técnica, especialmente em dreas mais isoladas.

70,0% —

50.0%7 Do ponto de vista social e econdmico, observa-se que o conhecimento sobre o

50.0% PRONAF varia de acordo com género, faixa etdria e grau de instrucdo. Mulheres (72,22%) e

40.0% pessoas com ensino médio incompleto (100%) apresentam maior indice de conhecimento,

%

30.0% enquanto homens (52,94%) e pessoas com ensino fundamental incompleto (52,94%) tém

200% menos acesso a essas informagdes. Além disso, destaca-se a menor incidéncia de conhecimento

10.0% entre pequenos comerciantes e produtores com grau de instrugdo mais baixo, refletindo

0,0%= desigualdades de acesso a politicas publicas voltadas para o fortalecimento da agricultura

Sim, conhego Sim, ouvi falar Nao conhego

- familiar. Esse quadro reforca a necessidade de ampliar a divulgacdo e o suporte técnico ao
Fonte: Pesquisa Direta.

PRONAF, para reduzir desigualdades regionais e potencializar o desenvolvimento das

comunidades rurais em Teresina.

Instituto Piauiense de Opinidao Publica Ltda. Rua Santa Cantarina, 635, Picarra

C.G.C. 10.320.257/0001-84 Fone: (86) 2107.0200 Teresina PI



M@

AMOSTRAGEM

_ OPINIAO E MERCADO
INSTITUTO PIAUIENSE DE OPINIAO PUBLICA

ANALISE DE DADOS

Pergunta: O(a) sr(a) possui DAP (Declaracao de Atividade ao PRONAF)?

A andlise do Grafico 30 mostra que 62,86% dos empreendedores rurais de Teresina possuem a

DAP (Declaragdo de Aptiddo ao PRONAF), enquanto 37,14% ndo possuem. A posse da DAP é um indicativo

relevante de insergdo e acesso a politicas publicas destinadas ao fortalecimento da agricultura familiar,

Grafico 30 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. - AMOSTRAGEM. facilitando o acesso a linhas de crédito e programas de apoio técnico. O fato de uma parcela significativa
dos entrevistados ainda ndo possuir esse documento revela obstaculos no processo de regularizagao e

Possui DAP (Declaragdo de Atividade ac PRONAF). acesso aos beneficios do PRONAF, o que pode limitar as possibilidades de desenvolvimento e crescimento

Teresina (P1), 25 a 30 de abril de 2025. econdmico para esses empreendedores.

70,0%—

60,0% | Do ponto de vista social e econémico, os dados indicam desigualdades importantes: mulheres

50,0% — (66,67%) tém maior presenga entre os que possuem DAP em comparag¢do aos homens (58,82%). As faixas

40,0% — etdrias de 45 a 54 anos (85,71%) e de 55 a 64 anos (71,43%) tém maior propor¢do de posse do

30,0% — documento, sugerindo que empreendedores mais experientes e consolidados no setor tendem a buscar
20,0% — maior formalizagdo e acesso a politicas publicas. No entanto, a baixa adesdo entre jovens e entre

10,0% empreendedores de menor escolaridade reflete desafios relacionados a falta de informagdo, de acesso a

0.0% - servigos de regularizagdo fundiaria e de politicas de inclusdo produtiva. Esse cendrio reforca a necessidade

de politicas publicas que promovam a regularizagdo e a ampliagdo do acesso a DAP, como forma de

Fonte: Pesquisa Direta.

democratizar as oportunidades de desenvolvimento rural e reduzir as desigualdades socioeconémicas no

campo.
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Pergunta: O(a) sr(a) estda no CAF (Cadastro da Agricultura Familiar)?

A anadlise do Grafico 31 indica que 51,43% dos entrevistados na zona rural de Teresina estdo inscritos no

Cadastro da Agricultura Familiar (CAF), enquanto 48,57% ndo possuem essa inscri¢do. A inscricdo no CAF é essencial

para viabilizar o acesso a politicas publicas, crédito rural e programas de incentivo ao fortalecimento da agricultura

Grafico 31 - Instituto Piauiense de Opinido Piblica Ltda. - AMOSTRAGEM. familiar, configurando-se como ferramenta importante para o desenvolvimento socioecondmico dessas comunidades.
Apesar de a maioria dos entrevistados ja ter aderido ao CAF, a proporgdo de pessoas ndo cadastradas ainda é

expressiva, indicando lacunas na divulgagdo, na orientagdo técnica e nos processos de regularizagdo fundidria e

Inscrigdo CAF (Cadastro da Agricultura Familiar). )
produtiva.

Teresina (P}, 25 a 30 de abril de 2025.

80.0% 7 Do ponto de vista social e econdmico, os dados mostram desigualdades significativas na adesdo ao CAF,
50,0% — especialmente em relagdo a género, faixa etaria e grau de instru¢do. Mulheres (61,11%) e pessoas com ensino médio
w00% completo (66,67%) tém maior representatividade entre aqueles que possuem o cadastro, enquanto homens (41,18%) e
! pessoas com ensino fundamental incompleto (52,94%) apresentam menores indices de adesdo. Nas faixas etarias,

°
> s00%- destaca-se a participagdo mais expressiva de pessoas entre 45 e 54 anos (85,71%), sugerindo que produtores mais
20,0% — experientes buscam maior formalizagdo para acessar politicas publicas. J& em termos de localizagdo, a inscrigdo é
particularmente forte em zonas rurais com vinculo formalizado (como posseiros e arrendatarios), refletindo o impacto

o

10,0% positivo da regularizagdo fundidria e das politicas de incentivo a agricultura familiar. Esses dados reforcam a

0,0% —

importancia de ag¢8es integradas que facilitem a regularizagdo, ampliem o acesso ao cadastro e promovam a inclusdo

produtiva dos agricultores familiares, fortalecendo as economias rurais e reduzindo as desigualdades estruturais.
Fonte: Pesquisa Direta.
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Pergunta: O(a) sr(a) ou alguém da sua familia recebe o beneficio do Bolsa Familia?

A analise do Grafico 32 mostra que apenas 15,21% dos empreendedores rurais
entrevistados em Teresina recebem diretamente o Bolsa Familia, enquanto outros 15,21% tém

algum membro da familia que recebe o beneficio. J4 a grande maioria (69,58%) ndo recebe o

Grafico 32 - Instituto Piauiense de Opinido Publica Ltda. - AMOSTRAGEM. L . - N o o
programa, indicando um predominio de familias que ndo estdo integradas ao principal

programa de transferéncia de renda do pais. Essa baixa adesdo ao Bolsa Familia entre a

Recebe Bolsa Familia.
populagdo rural pesquisada pode refletir tanto questdes de elegibilidade (como renda familiar

Teresina (Pl), 25 a 30 de abril de 2025.

oo ou falta de registro) quanto barreiras burocraticas e dificuldades de acesso a servigos de
70,0% —

assisténcia social.
60,0% —

50,0% — . . A . ~
Do ponto de vista social e econdmico, esses dados destacam a complexa relagao
40,0% —

%

entre programas sociais e empreendedores rurais. Embora a proporc¢do de beneficiarios diretos

30,0% — . . e . . ep s . N . .
e indiretos do Bolsa Familia seja minoritaria, a dependéncia parcial do programa para

20,0% — e . . ..
complementar a renda em algumas familias mostra como a informalidade e a vulnerabilidade

10,0% — . . . ~ n
continuam presentes no meio rural. A expressiva porcentagem de pessoas que nao tem acesso

0,0%— o . e . ~ . . .
Sim, recebo i, alguérn da famflia recebe Nio ao programa (69,58%) aponta para a necessidade de politicas de inclusdo social mais eficazes,

Fonte: Pesquisa Direta. que considerem as especificidades das popula¢des rurais e fortalecam a articulacdo entre
politicas de transferéncia de renda e politicas de apoio a agricultura familiar e ao

desenvolvimento local.
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A pesquisa, que envolveu 401 entrevistas, indica um cendrio misto de potencial e fragilidade. Enquanto 38,9% ja buscaram microcrédito, 61,1% ainda ndao acessaram essa
ferramenta essencial, evidenciando uma grande lacuna de inclusao financeira. Os resultados mostram um maior interesse pelo microcrédito entre mulheres e trabalhadores
informais como ambulantes e prestadores de servigos, segmentos mais vulneraveis a exclusdao econémica. Mesmo assim, as dificuldades de acesso — como exigéncias documentais
(21,79%), desconhecimento de fontes de financiamento (14,74%) e burocracia — continuam sendo barreiras significativas. Esses dados revelam um quadro de desigualdade de
oportunidades, onde o microcrédito, embora potencialmente transformador, ainda ndo chega a todos que dele necessitam. A demanda latente é evidente: 37,41% dos
entrevistados manifestam a necessidade atual de microcrédito, especialmente entre jovens (50%) e potenciais empreendedores (75%), sugerindo um grande potencial de

crescimento se forem removidas essas barreiras.

Por outro lado, a avaliagdo geral do microcrédito por parte daqueles que o acessaram é positiva: 87,18% consideram que ele foi bom para seus negdcios, especialmente em
areas urbanas, refletindo as melhores condigdes de infraestrutura e mercado dessas regides. As principais finalidades do crédito sdo a compra de insumos (32%), expansdao do
negédcio (23,33%) e capital de giro (22%), demonstrando que o recurso é utilizado de maneira produtiva e diretamente voltada ao fortalecimento das atividades econémicas. No
entanto, 10% dos entrevistados apontam problemas como burocracia e juros elevados, mostrando que hd entraves estruturais que limitam o impacto positivo do microcrédito.
Esses desafios se somam a outros fatores, como baixa demanda de mercado, produtos caros e inadimpléncia, que foram mencionados como obstdculos ao crescimento sustentavel
dos negdcios. A analise desses elementos destaca a necessidade de politicas que n3ao apenas oferecam crédito, mas que também considerem as particularidades setoriais e

regionais dos pequenos empreendedores, garantindo que o microcrédito seja efetivamente uma ferramenta de desenvolvimento.
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No meio rural, a pesquisa mostra uma predominancia de atividades primarias como agricultura (54,29%) e pecuaria (22,86%), e formas de comercializacdo
majoritariamente baseadas na venda direta ao consumidor (71,43%), refletindo cadeias curtas e baixa integracdo com mercados mais amplos. Os desafios incluem falta de crédito
(40%), transporte precario (14,29%) e caréncia de assisténcia técnica (8,57%), além de fatores estruturais como falta de seguranca, espaco fisico reduzido e dificuldades de
capacitacao. Ainda mais preocupante, 68,57% dos entrevistados rurais ndo souberam ou ndo opinaram sobre fatores relevantes para seus negocios, o que indica um profundo
déficit de informacdo e capacitagdo técnica. Essa realidade aponta para a necessidade de politicas publicas especificas que combinem microcrédito, assisténcia técnica e estratégias

de fortalecimento das cadeias produtivas, de modo a reduzir as desigualdades histéricas que afetam a zona rural.

Por fim, a pesquisa evidencia lacunas na formagdo técnica e gerencial. Apesar do interesse declarado em capacitagdo em areas como gestdo e empreendedorismo
(37,41%), apenas 42,89% participaram de cursos de capacitacdo, refletindo um descompasso entre a necessidade e o acesso a formacgdo. A forte dependéncia de fornecedores
externos (Sao Paulo, Fortaleza e Pernambuco) e a caréncia de fornecedores locais (apenas 11,11% no Piaui) reforgam a vulnerabilidade dos pequenos negécios a dinamica de
mercados distantes. Estratégias prioritarias devem incluir: (1) simplificacdo do acesso ao microcrédito e reducdo de juros, (2) integracdao de crédito e capacitacdo adaptada a
realidade local, (3) fortalecimento de cadeias produtivas regionais e politicas de fomento a fornecedores locais, e (4) foco em grupos vulneraveis, como mulheres, jovens e
agricultores familiares, para garantir que o microcrédito atue como motor de desenvolvimento econdmico e social sustentdvel. Essa abordagem integrada e multissetorial é

essencial para transformar o potencial identificado pela pesquisa em oportunidades reais para pequenos empreendedores de Teresina e do Piaui.
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